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Die Studie „Marktpotenzial für Was-
serspender in Deutschland“ bietet einen 
Überblick über den aktuellen Markt für 
Wasserspender. Außerdem enthält diese 
Studie nicht nur Unternehmensprofile 
sondern auch Nutzerprofile sowie Nutzer-
wartungen. 

Die Studie beantwortet außerdem u. a. 
folgende Fragestellungen: 
• Wie sind die rechtlichen, gesellschaft-

lichen und wirtschaftlichen Rahmbe-
dingungen im Markt für Wasserspen-
der? Welche Hindernisse und Chancen 
ergeben sich aus diesen Bedingungen? 

• Welche Erwartungen haben Nutzer 
an Wasserspender? Wie können neue 
Zielgruppen erschlossen werden?

• Welche Trends sind im Wettbewerb 
zu erkennen? In welchen Bereichen 
ist mit neuen Marktteilnehmern zu 
rechnen?

Grundlagen -  Technik – Anwender- und Wettbewerberprofile

Märkte und Strategien

Wasserspender sind eine nachhaltige und kostengünstige Alternative um mit Wasser versorgt zu werden. Deshalb sind Wasser-
spender bereits in den verschiedensten Organisationen, von Bürogebäuden bis zu Schulen, installiert. Durch ein erhöhtes Umwelt-
bewusstsein und Förderprogramme verändert sich der Markt für Wasserspender und neue Zielgruppen können erschlossen werden. 
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Potenzialstudie

Die Studie liefert fundierte Informationen 
über die MarktPotenziale und -strukturen 
für leitungsgebundene Wasserspender in 
Deutschland. Ausgehend von den aktuellen 
rechtlichen, gesellschaftlichen und wirt-
schaftlichen Rahmenbedingung und aktuel-
len Entwicklungen auf dem Markt werden der 
Wettbewerb sowie die Trends, Chancen und 
Herausforderungen im Markt für Wasser-
spender dargestellt.

Ziel und Nutzen der Studie

trend:research setzt verschiedene Field- 
und Desk-Research-Methoden ein. Neben 
umfangreichen Intra- und Internet-Daten-
banken-Analysen (inkl. Zeitschriften, Publika-
tionen, Konferenzen und Geschäftsberichten 
usw.) fließen in die Studie strukturierte Inter-
views mit Zielgruppen sowie Marktteilneh-
mern ein. Die Auswertung der Daten führt zu 
abgesicherten Aussagen über Märkte, Trends 
und Handlungsoptionen im Markt für Was-
serspender. Die Studie beschreibt die aktuelle 
Wirtschaftslage sowie mögliche Chancen und 
Risiken. Basierend auf den Daten dieser Studie 
ist es für Unternehmen im Wasserspender 
Markt möglich eigene Handlungsoptionen 
und Strategien abzuleiten.

Methodik

Diese Studie richtet sich an alle Akteure im 
Markt für Wasserspender. Zusätzlich richtet 
sich die Studie auch an Unternehmen, die 
planen ihr Sortiment auf Wasserspender aus-
weiten, da durch die Studie der Markteintritt 
erleichtert wird.

An wen sich die Studie richtet

Marktpotenzial	für	Wasserspender	in	Deutschland
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Die Studie wird ca. 400 Seiten umfas-
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leicht ändern.
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TREND:RESEARCH
Trend- und Marktforschungsstudien werden von trend:research aktuell 
und exklusiv erarbeitet. Umfangreiche eigene (Primär-)Marktforschung, 
gemischt mit Erfahrungen und Wissen aus liberalisierten Märkten, auf-
bereitet mit eigener Methodik, führen zu nachvollziehbaren Aussagen 
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über 90 % der größeren EVU und unterstützt damit existenzielle Entschei-
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KICK-OFF-WORKSHOP
Im telefonischen Kick-off-Workshop werden Methodik und Ziele der Stu-
die vorgestellt und eine inhaltliche Fokussierung mit dem teilnehmenden 
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ERGEBNISWORKSHOP
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nehmen.

VORTRÄGE
Für die Vorstellung der Ergebnisse seiner Studien wird trend:research re-
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oder Wettbewerb (www.trendresearch.de). Ebenfalls übernimmt - sofern 
das Thema zum Fokus Ver- und Entsorgungswirtschaft passt - der Ge-
schäftsführer des Instituts, Dirk Briese, die Moderation von Konferenzen, 
Seminaren oder auch Podiumsdiskussion. Veranstaltungen können auch 
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men Sie bei Interesse hierzu gerne Kontakt mit uns auf.
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WEITERE STUDIEN
trend:research gibt weitere Studien heraus, z. B.:

 õ „Wasserstoff in und für Kommunen“: Grundlagen • Rahmenbedin-
gungen • Förderprogramme • Beispielprojekte 
Juni 2021, 180 Seiten, EUR 390,00

 õ Der Markt für Submetering (6. Auflage): Erlöspotenziale, aktuelle 
Entwick-lungen, Chancen und Risiken in der Heiz- und Wasserkosten-
verteilung und -abrechnung 
Mai 2021, 397 Seiten, EUR 5.400,00

 õ Eigentümerstruktur: Erneuerbare Energien (4. Auflage): Entwicklung 
der Akteursvielfalt, Rolle der Energieversorger, Ausblick bis 2025 
Dezember 2020, 150 Seiten, EUR 2.500,00
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