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Deutschland ist eines der führenden 
Länder bei der Umsetzung von Umwelt-
schutzzielen. Von diesem Umstand sind 
Industrie und Gewerbe im Rahmen des be-
trieblichen Umweltschutzes in besonderem 
Maße betroffen. Immer mehr Unternehmen 
nutzen diesen Umstand auch, um in der 
Öffentlichkeit ihr Image zu verbessern. 
Dazu nutzen sie beispielsweise die Mög-
lichkeit der Zertifi zierung nach ISO 14001. 
Unter anderem im Zusammenhang mit 
der dabei geforderten kontinuierlichen 
Verbesserung der Umweltleistung spielt 
das Abfallmanagement eine entscheidende 
Rolle. Gleichzeitig hat ein funktionierendes 
Konzept Vorteile für den Entsorger, da er 
besser zu vermarktende Abfallfraktionen 
erhält. Darüber hinaus kann sich im Bereich 
der nachhaltigen Abfallberatung ein neuer 
Vermarktungszweig für Entsorgungsunter-
nehmen öffnen.

Doch wie lässt sich ein solches „nach-
haltiges Abfallmanagementkonzept“ rea-
lisieren? Welche Anforderungen stellt die 
Öffentlichkeit an ein solches Konzept, um 
es als glaubwürdig zu bewerten? Je mehr 
deutliche Verbesserungen bei der Um-
weltwirkung mit einem solchen Konzept 
erzielt werden, desto mehr profi tieren alle 
Beteiligten von einem solchen Vorhaben. 
Die vorliegende Studie untersucht daher 
sowohl die Erwartungen der Beteiligten an 
ein solches Konzept als auch den Markt und 
möglichen Handlungsoptionen für die Um-
setzung nachhaltigen Abfallmanagements. 

Welche Risiken, aber auch Chancen sich 
für Entsorger und Unternehmen ergeben, 
wird in der Potenzialstudie dargestellt. Es 
werden außerdem Strategien für Abfallma-
nagementkonzepte aufgezeigt, die dem An-
spruch der Nachhaltigkeit gerecht werden. 

Vor diesem Hintergrund untersucht die 
Potenzialstudie „Der Markt für nachhaltige 
Abfallmanagementkonzepte in Industrie 
und Gewerbe bis 2020“ u. a. folgende 
Fragen:

Wie kann ein nachhaltiges Abfallma-
nagementkonzept aussehen?
Wie entwickeln sich die Rahmenbe-
dingungen für die Abfall- und Entsor-
gungsbranche und den betrieblichen 
Umweltschutz?
Welche Chancen und Risiken bieten 
sich?
Welchen Einfl uss hat die soziodemogra-
phische und soziokulturelle Entwick-
lung auf den Markt?
Wie wird sich der Markt für Gewer-
beabfälle in den kommenden Jahren 
entwickeln?
Wie wird sich das Marktvolumen  für 
nachhaltige Abfallmanagementkon-
zepte bis 2015 bzw. 2020 entwickeln?
Welche Kennzahlen können zur Über-
wachung eines nachhaltigen Abfall-
managementkonzeptes herangezogen 
werden?
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Die Studie liefert fundierte Informationen über 
den Einsatz nachhaltiger Abfallmanagementkon-
zepte in Industrie und Gewerbe.  Im Rahmen der 
Studie werden u.a. die Erwartungen der Unterneh-
men sowie ihrer Stakeholder an ein entsprechendes 
Konzept dargestellt. Des Weiteren werden Strate-
gien sowie mögliche Kennzahlen zur Überwachung 
der Konzepte aufgezeigt. Auf der Basis einer um-
fangreichen Befragung und transparenter Analyse 
der zu erwartenden Entwicklungen im Markt für 
Gewerbeabfälle werden strategische und operative 
Entscheidungen unterstützt und Empfehlungen 
gegeben. Ebenso werden  die rechtlichen, poli-
tischen und wirtschaftlichen Rahmenbedingungen 
dargestellt und um Wissen um die Marktentwick-
lungen ergänzt.

Ziel und Nutzen der Studie

trend:research setzt verschiedene Field- und 
Desk-Research Methoden ein. Neben umfang-
reichen Intra- und Internet-Datenbank-Analysen 
(inkl. Zeitschriften, Publikationen, Konferenzen, 
Geschäftsberichten, usw.) fl ießen für die Potenzial-
studie ca. 70 strukturierte Interviews mit folgenden 
Zielgruppen ein:

Entsorgungsunternehmen
Unternehmen aus folgenden Branchen: Au-
tomobil- und Flugzeugbauindustrie, Handel, 
Chemie- und Pharmaindustrie, Konsumartikel 
und Mischkonzerne
Berater, Verbände und Experten

•
•

•

Methodik

Die Studie richtet sich an Entsorgungsunter-
nehmen, die eine Beratungssparte betreiben und 
Ihre Kunden möglichst effi zient bei der Planung 
ihres Abfallmanagements unterstützen wollen. 
Gleichzeitig richtet sie sich an Abfallmanagement-
beauftragte bzw. Umweltmanagementbeauftragte 
im Sinne der ISO 14001 in den Unternehmen. Für Sie 
kann die Studie eine Hilfe bei der Implementierung 
eines erfolgreichen Systems darstellen. 

Anhand der detaillierten Darstellung des 
Marktes in Form von Stoffströmen liefert die Studie 
einen Überblick über das Marktpotenzial für Entsor-
ger. Gleichzeitig bieten die Handlungsoptionen und 
Strategien den Unternehmen einen Mehrwert bei 
der Umsetzung ihres Abfallmanagements. Der Nut-
zen ergibt sich für Vorstände, Strategie-, Unterneh-
mens- und Konzernplanung, Abfallmanagement-
beauftragte sowie Marketing und Vertrieb sowohl 
von Entsorgern als auch von Unternehmen.

An wen sich die Studie richtet
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Die Studie wird ca. 800 Seiten umfassen. Auf-
grund der laufenden Erarbeitung können sich die 
Inhalte noch leicht ändern. Inhaltliche Vorschlä-
ge können bis zum Ende des Subskriptionszeit-
raumes aufgenommen werden.
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»Der Markt für nachhaltige Abfallmanagementkonzepte in 
Industrie und Gewerbe bis 2020« 
zum Preis von EUR 4.800,00
und             zusätzl. Kopien  (je EUR 400,00)

- alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. -

Bitte senden Sie uns das Studienverzeichnis Umwelt und 
Entsorgung zu.

Bitte senden Sie uns weitere Informationen zu trend:research.

Bitte senden Sie uns Informationen zu weiteren Studien (s.u.). 
Ggfs. erhalten wir Mengenrabatt.

  Veranstaltung zur Studie
  Im Startworkshop in Bremen (Termin noch zu ver-
einbaren) wird die Methodik der Studie dargestellt und eine 
inhaltliche Fokussierung mit den teilnehmenden Unternehmen 
diskutiert. Der Startworkshop ermöglicht darüber hinaus durch 
den gezielten und engen Erfahrungsaustausch die Ausgestal-
tung und Konkretisierung von Lösungsansätzen im eigenen 
Unternehmen.

Wir sind an einer Teilnahme am Startworkshop (Termin noch 
zu vereinbaren) in Bremen interessiert.


