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Der Markt für Contracting verspricht nach wir vor stei-

gende Umsätze und Erträge.

Insbesondere Nischenmärkte wie die Lieferung von

Druckluft, die als Energie-träger fast überall im produ-

zierenden und verarbeitenden Gewerbe genutzt wird,

bieten ausreichende Marktpotenziale, sind jedoch – das

zeigt die Betrachtung der Krankenhäuser – differenziert

zu betrachten.

Bei vielen der bundesweit rund 60.000 in verschie-

denen Anwendungsbereichen installierten Druckluft-

anlagen ergeben sich zum Beispiel durch undichte 

Leitungsnetze und ineffizient betriebene Kompressor-

stationen hohe Energieeinsparpotenziale.

Auf diesen Markt drängen neben den Contractoren

und Energieversorgungs-unternehmen auch Kompress-

orenhersteller und Druckluft-Dienstleister, die komplette

Systemlösungen (inkl. Installation, Betriebsführung,

etc.) anbieten.

Doch inwieweit hat sich Contracting als Finanz-

ierungs- und Betriebsmodell für Druckluftanlagen im

Markt überhaupt schon etabliert? 

Die Potenzialstudie gibt Antworten auf diese und weitere

Fragen und liefert umfassendes Wissen im Zusammen-

hang mit dem Auf- bzw. Ausbau des Geschäftfeldes.

Auf Basis einer umfangreichen Befragung in verschie-

denen Anwendungsbereichen geht die Studie darüber

hinaus u.a. auf folgende Fragestellungen ein:

ö Welche Anforderungen stellen die Anwender an 

das Druckluft-Contracting?

ö Welche Anbietertypen werden von den 

Anwendern bevorzugt?

ö Welche Hemmnisse behindern bisher eine 

Markterschließung?

ö Welche Anbieter agieren bereits erfolgreich im 

Markt?

ö Was sind deren Stärken? Was die Schwächen? 

ö Welche Industriezweige versprechen  heute und 

zukünftig die größten Absatzpotenziale?

ö Wie sind die Risiken im Markt einzuschätzen? Wie 

die Chancen?

Weitere Teilmarkt-Contracting-Studien von trend:research:

- Contracting bei Privatkunden, September 2005, 570 Seiten

- Contracting bei Kommunen und öffentlichen Einrichtungen, Mai 2005, 578 Seiten

- Contracting in der Industrie, Februar 2005, 620 Seiten

- Der Markt für Contracting in Österreich bis 2010, Januar 2005, 600 Seiten

- Contracting im Krankenhaus, Juni 2004, 504 Seiten

- Der Markt für Contracting in der Wohnungs- und Immobilienwirtschaft, März 2004, 530 Seiten

- Contracting in Nordrhein - Westfahlen, November 2004, 615 Seiten

trend:research bietet zudem individuelle Marktpotenzialanalysen an (z.B. mit regionalem Fokus).

Die Studie ist ab sofort verfügbar
und umfasst 682 Seiten.
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Druckluft-Contracting: Marktvolumen und MarktpotenziaZiel und Nutzen der Studie
Die Studie knüpft u.a. an die Ergebnisse der vor-
handenen Studien im Bereich Contracting an und
vertieft die Untersuchung im Segment Druckluft.
Neben differenzierten Aussagen über die Kunden-
anforderungen erfolgt eine detaillierte Analyse die-
ses Marktsegments und die Berechnung des ent-
sprechenden Marktvolumens. Auf der Basis einer
umfangreichen Befragung der Zielkunden und einer
transparenten Analyse der erwarteten Entwick-
lungen in diesem Contracting-Teilmarkt werden
strategische und operative Entscheidungen unter-
stützt und Empfehlungen zum Aufbau und/oder
Ausbau der eigenen Marktposition gegeben.
Darüber hinaus werden die Anforderungen und
Bedürfnisse der Kunden in diesem Bereich vertieft
und  Anhaltspunkte für eine eigene Segmentierung
und Vertriebsvorbereitung gegeben. 

Methodik
trend:research setzt verschiedene Field- und Desk-
Research-Methoden ein. Im Desk Research wur-
den neben umfangreichen Intra- und Internet-
Datenbank-Analysen auch bereits vorhandene
Studien zum Thema Contracting ausgewertet.

Den Hauptteil macht das Field-Research aus.
Im Rahmen einer umfangreichen, deutschland-
weiten Befragung wurden 110 telefonische und
persönliche Interviews geführt.

Zielgruppen                                         Interviews
Chemie- und Pharmaindustrie 14
Metall- und Stahlindustrie 17
Papier- und Druckindustrie 15
Kunststoff- und Gummiindustrie 10
Fahrzeug- und Maschinenbau 14
Weitere Industrien 13
Krankenhäuser 10
Anbieter von Druckluft-Contracting- 15
Dienstleistungen (Contractoren, EVU, 
Stadtwerke, Hersteller und Dienst-
leister aus der Druckluftbranche)

108

An wen sich die Studie richtet
Die Potenzialstudie hilft Contractoren, Energiever-
sorgern und Dienstleistern sowie Unternehmen aus
der Druckluftbranche, zukünftige Contracting-
Potenziale im Bereich der Druckluftversorgung ein-
zuschätzen und das eigene Angebot bzw. die eige-
nen Maßnahmen vor diesem Hintergrund auszu-
richten. 

Der Nutzen ergibt sich z.B. für Vorstände, Ge-
schäftsführer, Marketing, Vertrieb, Strategie-, Unter-
nehmens- und Konzernplanung und -entwicklung,
Leiter Contracting, Leiter kundennahe Anlagen
u.ä.
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Der Contracting-Markt differenziert nach Regionen

Optional können nach Bedarf weitere Teilmärkte
stärker regional differenziert und in einer 
größeren Detaillierung dargestellt werden. 
Mögliche Zielregionen für die fokussierte 
Marktanalyse sind zum Beispiel:

- Hamburg
- Ruhrgebiet: z. B. Bochum, 

Dortmund, Essen
- Region Halle-Leipzig
- Region Köln-Bonn
- Rhein-Main-Region
- Unterfranken
- Mittlerer Neckar-Raum
- Weitere

Die Regionen können individuell festgelegt werden.

Die daraus resultierende höhere Anzahl an
Interviews führt zu einem individuell höheren
Mehraufwand/Preis.

Die Studie umfasst ca. 682 Seiten. Aufgrund
der laufenden Erarbeitung können sich die
Inhalte noch leicht verändern. Inhaltliche
Vorschläge können bis zum Ende des Subkrip-
tionszeitraumes aufgenommen werden.
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