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Die Energiewende in Deutschland ver-
andert auch zunehmend den Warmemarkt.
Durch die intensivere Kopplung mit dem
Strommarkt und dem politischen Ziel diese
Sektorkopplung weiter auszubauen, ergeben
sich neue Chancen und innovative Geschafts-
modelle werden an Bedeutung gewinnen. Dies
bietet insbesondere fur Warmepumpen grofSe
Potenziale und wird die Entwicklung des
Marktes positiv beeinflussen.

Nach Jahren der Stagnation und leicht
rucklaufiger Absatzzahlen bieten diese veran-
derten Rahmenbedingungen gute Chancen
den Absatz von Warmepumpen zu steigern
und die Umséatze zu erhéhen. Warmepumpen
bieten einen effizienten Energieeinsatz, nutzen
dabei erneuerbare Energien und reduzieren
somit Treibhausgasemissionen. Zudem bieten
sich Potenziale durch den Einsatz von Grof3-
warmepumpen in innovativen Warmekon-
zepten, wie beispielsweise Quartiersldsungen
oder Nahwarmenetzen.

Zudem fordert das verstarkte Engagement
von Energie- und Warmeversorgungsunter-
nehmen die Entwicklung des Warmepum-
penmarktes. Ihre Chancen, sich in diesem
wachsenden Markt zu positionieren, werden
in der Studie detailliert betrachtet. Mogliche
Geschaftsmodelle werden dabei analysiert
und bewertet. Lastverschiebung, Warmespei-
cherung und Kombination mit Photovoltaik
in vernetzten Versorgungssystemen zeigen
exemplarisch, welche Méglichkeiten sich in
Kombination mit Warmepumpen bieten.

Daruber hinaus werden in der Studie
Vertriebsstrategien sowohl fiir Warme-
pumpenhersteller als auch fur Energie- und
Warmeversorger, die sich zum Beispiel durch
Kooperationen ergeben, analysiert.

N N 2

Wettbewerbssituation im
Warmemarkt

Unternehmensprofile der fithrenden
Hersteller

Trends, Chancen und Risiken

Strategieoptionen fiir Warmepumpen-
hersteller und Energieversorger

Vor dem Hintergrund dieser Verdnde-

rungen untersucht die Studie die Entwicklung
des Marktes bis 2025 unter anderem differen-
ziert nach Zielkundengruppen und Grofien-
klassen. Zudem werden weitere Themen wie
Anwenderanforderungen, Technologien und
Innovationen auf der Basis eines umfang-
reichen Desk Research sowie von 50 Experten-
interviews analysiert.

Die trend:research-Potenzialstudie analy-

siert die aktuellen Entwicklungen und bietet
fundierte Informationen fur die einzelnen
Akteure. Die Studie gibt u. a. Antworten auf
folgende Fragestellungen:

Welche Chancen ergeben sich fir Warme-
pumpen aus den rechtlichen Rahmen- und
Forderbedingungen im Warmemarkt?

Welche technologischen Entwicklungen
gibt es?

Wie bewerten die Warmepumpenher-
steller die Bedeutung unterschiedlicher
Vertriebswege? Welche neuen Optionen
ergeben sich in diesem Bereich?

Wie gestalten sich die Anforderungen der
unterschiedlichen Kundengruppen?

Welche Geschaftsmodelle ergeben sich fir
grof3e Energieversorger?

Wie entwickeln sich die Anzahl und das
Marktvolumen flir Warmepumpen bis
20257

Wer sind die fuhrenden Hersteller und wie
entwickelt sich der Wettbewerb zwischen
diesen?

Welche Strategien sind fur die unter-
schiedlichen Marktteilnehmer erfolgver-
sprechend?

value through information.
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Trend- und Marktforschungsstudien werden von trend:research aktuell
und exklusiv erarbeitet. Umfangreiche eigene (Primar-)Marktforschung,
gemischt mit Erfahrungen und Wissen aus liberalisierten Markten, auf-
bereitet mit eigener Methodik, flihren zu nachvollziehbaren Aussagen mit
hohem Wert. Die Schwerpunkte sind Untersuchungen in sich stark wan-
delnden Markten, z. B.in den liberalisierten Energie- und Entsorgungsmar-
kten.

trend:research liefert Studien, Informationen und Untersuchungen an
liber 9o % der grélReren EVU und unterstiitzt damit existenzielle Entschei-
dungen — die Referenzliste erhalten Sie auf Anfrage.

Ergebnisworkshop

Im Ergebnisworkshop werden die Kernergebnisse der Studie vorgestellt
und diskutiert. Eine inhaltliche Fokussierung der Vorstellung fiir das teil-
nehmende Unternehmen ist moglich. Der Ergebnisworkshop erméglicht
darlber hinaus durch gezielten und engen Erfahrungsaustausch die
Ausgestaltung und Konkretisierung von Losungsansatzen im eigenen
Unternehmen.

Konditionen

Die Potenzialstudie »Der Markt fiir Warmepumpen in Deutschland bis
2025« kostet als Printversion (persénliches Exemplar) EUR 4.200,00. Zu-
satzliche Kopien (Verwendung nur innerhalb des Unternehmens) stellen
wir lhnen fiir EUR 400,00 zur Verfligung. Alle Preise verstehen sich zzgl. der
gesetzlichen Mehrwertsteuer. Zahlungsweise ist per Uberweisung oder
Scheck innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsstellung. Bei gleichzeitiger
Bestellung anderer Studien (s. u.) bieten wir lhnen 10% Mengenrabatt.

Die Studie ist ab sofort verfligbar.

Weitere Studien
trend:research gibt weitere Studien heraus, z. B.:

O Der Markt fiir Altholz in Deutschland bis 2030
Marz 2017, 370 Seiten, EUR 4.500,00

O Sektorkopplung
Januar 2017, 495 Seiten, EUR 4.900,00

O Der Markt fiir Contracting in Deutschland bis 2025 (4. iiberarbeitete
und erweiterte Auflage)
Januar 2017, 467 Seiten, EUR 4.900,00

O Potenziale der Elektromobilitat fiir die Energiewirtschaft (2. Auflage)
September 2016, 612 Seiten, EUR 4.500,00

O Digitalisierung dezentraler Erzeugung
Juli 2016, 494 Seiten, EUR 4.900,00

O Der Markt fiir Photovoltaik in Deutschland bis 2025
Februar 2016, 543 Seiten, EUR 4.900,00

O Digitalisierung in der Energiewirtschaft: Chancen und Risiken des
»Megatrends“
Oktober 2015, 553 Seiten, EUR 4.900,00

O Gewerbeabfallentsorgung in Deutschland bis 2030
geplant, ca. 400 Seiten, EUR 4.900,00

Weitere Informationen konnen Sie mit diesem Formular anfordern oder im
Internet unter www.trendresearch.de abrufen.
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