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Die Studie ist ab sofort verfiigbar.

Energieversorger und insbesondere Netzbetreiber
stellen sich derzeit auf die Auswirkungen des
EnWG ein: Erste Kundenanfragen zur Zahler-
ubernahme (siehe Abbildung; bei 17% der
befragten Unternehmen bereits vorliegend)
erfordern eine Positionierung als Messstellenbe-
treiber (MSB), Unternehmen positionieren sich
als Netzbetreiber auch aktiv im Zahlen und Messen
und besetzen so zunehmend einen neuen, in der
Entstehung begriffenen Markt. Angesichts sinken-
der Netznutzungsentgelte (zwischen 5 und 25 %)
und moglicher umfassender Anreizregulierung
(vgl. Entwurf BNA) gilt es mehr denn je, als
Netzbetreiber auch alternative Umsatzquellen
zu erschliefien und sich mit den Optionen im
Markt fiir Messstellenbetreiber auseinanderzu-
setzen.

Die vorliegende Studie setzt an diesem

Punkt an: Sie liefert das Basiswissen bspw. fiir

einen Umgang mit Anfragen zur Zahleriiber-
nahme, zeigt fundiertes und vertieftes Wissen zu
den Méglichkeiten und Risiken einer Positionie-
rung und Erschlieffung des neuen Marktes, den
prozessualen, organisatorischen und strategi-
schen Optionen, und liefert die Ansatze daftr, um
am Ende Umsatz und Erl6s in diesem Markt zu
generieren, zumindest aber, um sich bewusst zu
positionieren.

Die Studie unterstiitzt Vorstande und Ge-
schaftsfiihrer, Strategie- und Unternehmensent-
wickler sowie Marketing-, Vertriebs- und Markt-
forschungsabteilungen von Holdinggesellschaften
ebenso wie von Netzbetreibern, Messdienstleistern,
Abrechnungsdienstleistern und Warmedienst-
leistern aktiv bei der Markteinschétzung und
-positionierung durch die Beantwortung zentraler
und aktueller Fragestellungen.

Sind bei lhnen schon Anfragen eingegangen, nach denen ein Externer
lhre Zahler iibernehmen méchte (bspw. Areal-/Objektnetzbetreiber)?

Ja17%

Keine Angaben 2%

Nein 81%

Quelle: Der Markt fiir Messstellenbetreiber

value through information.
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Ziel und Nutzen der Studie

Die Studie gibt Antworten auf wichtige Fragen, die im
Zusammenhang mit den Auswirkungen der Liberali-
sierung des Zahlens und der méglichen Liberalisierung des
Messens zu stellen sind.

Ausgehend von den aktuellen Rahmenbedingungen
(ENWG, NZV, NEV, AVB usw.) und den zu erwartenden

Entwicklungen (Liberalisierung Messen, MID-Umsetzung,/

Entwicklung bei Zahlertechnik, Auslandsentwicklung .

usw.) werden die gegenwértigen und zuktnftigen Au
wirkungen auf den neuen Markt fiir Messstellenbétreiber
aufgezeigt.

Dabei werden Prozess- und Organisationismodelle
und -optionen beschrieben, Auslandserfahrungen analy-
siert und Markt und Wettbewerb insgesamt und tiber
Teilaspekte dargestellt und bewertet.

Damit wird es moglich, gezielt eine eigene fundierte
Strategie (z.B. Vertrieb, Kooperation, Abschottung usw.)
abzuleiten, die wichtigen Ansatzpunkte zu benennen und
umzusetzen und sich.damit heute fiir die Zukunft fit zu

machen.

Methodik

trend:research setzt verschiedene Field- und Desk-Research-
Methoden ein. Neben umfangreichen Intra- und Internet-
Datenbank-Analysen (inkl. Zeitschriften, Publikationen,
Konferenzen, Geschéftsberichte usw.) flieRen fur die Poten-
zialstudie 111 strukturierte Tiefeninterviews mit folgenden
Zielgruppen ein:

@ Energieversorgungsunternehmen

@ Netzbetreiber

@ Zihler- und Ablesedienstleister

@ Warmedienstleister

@ Weitere Dienstleister und Berater

An wen sich die Studie richtet

Die Potenzialstudie hilft Energieversorgern sowie Netz-
betreibern, aber auch Zahler-, Ablese- und Abrechnungs-
dienstleistern sowie Warmedienstleistern, zuktunftige
Potenziale im Markt fur Messstellenbetreiber einzuschatzen
und das eigene Angebot bzw. die eigenen Mafinahmen
vor diesem Hintergrund im Zuge einer Erweiterung der
Marktposition vertriebsorientiert auf- und auszubauen.
Der Nutzen ergibt sich flir Vorstande, Geschaftsfithrung,
Strategie-, Unternehmens- und Konzernplanung sowie

Marketing und Vertrieb.
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reitet mit eigener Methodik, fithrt zu nachvollziehbaren
Aussagen mit hohem Wert. Die interdisziplinare Zusammen-
setzung der Projektteams — auch mit externen Experten —
garantiert die ganzheitliche Betrachtung und Bearbeitung
der Themen.

Schwerpunkt sind Untersuchungen sich stark wandelnder
Markte, z.B. der liberalisierten Energie- und Telekommuni-
kationsmarkte.

trend:research liefert Studien, Informationen und Unter-
suchungen an iiber 9o% der gréfieren EVU und unterstiitzt
damit existenzielle Entscheidungen — die Referenzliste erhal-
ten Sie auf Anfrage.

5 KONDITIONEN
Die Potenzialstudie »Der Markt flir Messstellenbe-
treiber« kostet 3.900,00 EUR (personliches Exemplar).
Zusatzliche Kopien (Verwendung nur innerhalb des Unter-
nehmens) stellen wir Thnen zu 300,00 EUR pro Kopie zur
Verfluigung. Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen
Mehrwertsteuer. Zahlungsweise ist per Uberweisung oder
Scheck innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsstellung.
Bei gleichzeitiger Bestellung anderer Studien (s.u.) bieten wir
Thnen 10% Mengenrabatt. Die Studie ist ab sofort verfligbar.

VERANSTALTUNG ZUR STUDIE

In der halbtagigen Endprasentation am 13. Juni 2006 in
Bremen werden ausgewahlte Ergebnisse der Studie prasen-
tiert und diskutiert.

Hierbei werden die aus der Befragung gewonnenen
Erkenntnisse direkt vermittelt und kritisch zur Diskussion
gestellt, so dass eigene Schlussfolgerungen fiir die (strategi-
sche) Positionierung und das praktische Vorgehen abgeleitet
werden kénnen. Die Teilnahme ist fiir Studienkdufer kosten-

los.

WEITERE STUDIEN
trend:research gibt weitere Studien heraus, z.B.:
O Zihlerfernauslesung in der Energiewirtschaft:
Marktentwicklung, Technologie, Strategie,
02/05, 724 S., EUR 3.900,00
O Ablesung: Verbrauchsdatenerfassung in der Energiewirt-
schaft, 02/05, 667 S., EUR 3.900,00
O Zahlerwesen 2. Auflage, 05/06, ca. 700 S., EUR 4.400,00
O Verbrauchsabrechnung, 3. Auflage, 04/05,1322S,
EUR 5.500,00
O Heizkostenverteilung und -abrechnung,
08/04,700 S., EUR 4.400,00
O Kommunen als Kunden der Energieversorger,
05/05, 696 S., EUR 3.400,00
O Der Markt fiir Netzdienstleistungen, 05/06, 723 S,
EUR 4.500,00
O Der Markt fiir Energiedienstleistungen, 2. Auflage,
11/03, 786 S., EUR 4.400,0
O Stromnetze 2007: Unbundling, Prozessoptimierung,
Marktpotenziale, 06/05, 756 S., EUR 3.800,00

O Der Markt fiir technische Dienstleistungen, 2. Auflage,
01/04, 644 S., EUR 4.400,00

Weitere Informationen kénnen Sie mit diesem Formular anfordern oder im
Internet unter www.trendresearch.de abrufen.

@ Deutsche Bank ® BLZ 290 700 24 @ Konto 239 0839
@ Die Sparkasse Bremen @ BLZ 29050101 @ Konto 802 8409
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