Handel und Beschaffung
Strategiestudie

Stromhandel 2005

Trends in Strombeschatfung, Risiko- und

Portfoliomanagement (iiberarbeitete 3. Autlage

Wieviele EVU nutzen Vollversorgungsvertrage zur Strombeschaffung?

Anteil der Befragten

trend:research

Institut fiir Trend- und Marktforschung

—> Rahmenbedingungen
—> Status Quo: Europédischer Stromhandel
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Der Stromhandel nimmt Fahrt auf! Trotz diverser noch
bestehender Handelshemmnisse, die sich einerseits auf
technische Umsténde und andererseits auf die traditio-
nellen Strukturen der Energiewirtschaft zurtickfiihren
lassen, spiegeln steigende Handelsvolumen an den
Bérsen und im OTC-Handel eine zunehmende Akzeptanz
des Stromhandels wider.

Die neue Dynamik des Marktes hangt neben den
gesetzlichen Rahmenbedingungen - die durch die anste-
henden Neuwahlen einen zusétzlichen Reiz erhalten -
auch von einem fortgeschrittenen Risikoverstandnis der
Marktteilnehmer ab, die schrittweise Abstand nehmen
vom Vollversorgungsvertrag und in die strukturierte
Beschaffung wechseln. Insbesondere geben Terminge-
schéfte dem Stromhandel durch Clearing-Angebote der
Borsen und durch finanzielle Absicherungsinstrumente
am OTC-Terminmarkt neue Impulse.

Letztendlich wird die Bedeutung eines risikomini-
mierenden Stromhandels an dem steigenden Einsatz
professioneller Handelssysteme deutlich.

Welche Risikomanagementsysteme sich etablieren
und wie Energieversorgungsunternehmen und indus-

trielle Groflabnehmer die Zukunft sehen, analysiert die

—> Handelssysteme im Vergleich

—> Dienstleistung Portfoliomanagement
—> Marktpotenziale und -entwicklungen
—> Wettbewerber im Stromhandel

—> Strategieoptionen

Studie Stromhandel 2005 u.a. mit Hilfe einer umfangrei-

chen Befragung bei iiber 130 Experten

Die Beantwortung folgender Fragen stehen dabei im

Fokus:

® Wie haben sich die Rahmenbedingungen fiir den
Stromhandel verandert und was bedeutet das fiir
die nahere Zukunft?

® Welche Strompreise und Handelsvolumina sind
zuklnftig auf dem Grofthandelsmarkt zu erwarten?

® Welche neuen Handelsprodukte gibt es und welche
Chancen und Risiken er6ffnen sich daraus?

® Welches sind die relevanten Risiken im Strom-
handel?

® Welche Handelshemmnisse bestehen und wie
verhalten sich die anderen Marktteilnehmer?

® Welche Entwicklung hat der internationale
Stromhandel durchlaufen und welche
Marktchancen bietet das fiir deutsche Handler?

@® Was sind die Vorteile, die ein aktives Risiko- und
Portfoliomanagement bietet?

® Welche IT-Handelssysteme sind am Markt und

wie unterscheiden sie sich?
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Ziel und Nutzen der Studie

Die Studie gibt Antworten auf wichtige Fragen, die im
Zusammenhang mit den Auswirkungen der Liberali-
sierung in der Stromwirtschaft zu stellen sind.

Ausgehend von den aktuellen Rahmenbedingungen
und den zu erwartenden Entwicklungen werden die mit-
telfristigen Auswirkungen der Liberalisierung und weiterer
Einflussfaktoren wie z.B. Brennstoffpreise und Ubertra-
gungskapazitaten auf den Stromhandelsmarkt — Handels-
volumen, Strompreise, Marktteilnehmer — analysiert.
Basierend auf diesen Einschdtzungen wird aufgezeigt, wo
ein EVU oder ein Einkdufer aus der Industrie den Hebel
ansetzen kann, um aus den Auswirkungen Vorteile im
Markt zu generieren und so zu den kommenden Gewin-
nern zu zéhlen.

Damit wird es méglich, gezielt eine eigene fundierte
Strategie abzuleiten, die wichtigen Anwendungen und
Prozesse zu benennen und umzusetzen und sich damit

heute fiir die Zukunft fit zu machen:

Methodik

trend:research setzt zur Erstellung der Studie verschiedene
Field- und Desk-Research-Methoden ein. Neben umfangrei-
chen Intra- und Internet-Datenbank-Analysen (inkl. Zeit-
schriften, Publikationen, Konferenzen, Geschéftsberichte usw.)
flieRlen fiir die Strategiestudie ca. 130 strukturierte Interviews
mit folgenden Zielgruppen ein:

@ Stromerzeugern/Kraftwerksbetreibern

@ Energieversorgungsunternehmen

@ — Handlern

@ Brokern

@ Portfoliomanagern

®— Industrieunternehmen

An wen sich die Studie richtet

Die Strategiestudie hilft Energieversorgern sowie Energie-
héandlern, Industrieunternehmen und Banken die Potenziale
und Risiken des Stromhandels einzuschatzen, die eigenen
Mafinahmen und Angebote zu entwickeln und die fiir das
eigene Unternehmen passende Portfoliomanagement-
strategie umzusetzen. Der Nutzen ergibt sich fiir Vorstinde,
Geschaftsfithrung, Strategie-, Unternehmens- und Konzern-
planung sowie mit der Strombeschaffung bzw. den Strom-

handel befassten Handelsabteilungen.
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(O Gashandel, 09/05, ca. 500 S., EUR 3.900,00

O Kraftwerksneubau in Deutschland: Projekte, Potenziale,
Chancen und Risiken, 10/04,1.092 S., EUR 5.500,00

O Kundenbindung, Kundenneugewinnung, Kundenriick-
gewinnung, 06/0s5, ca. 500 S., EUR 3.600,00

O EVU-Berater 2005, 06/05, ca. 550 S., EUR 4.900,00

O Regelenergie, 10/04, 463 S., EUR 4.800,00

O BOkostrom: Beschaffung und Vertrieb,
10/04, 640 S., EUR 3.900,00

O Dezentrale Energieerzeugung, 07/04, 607 S., EUR 4.400,00

Weitere Informationen kdnnen Sie mit diesem Formular an-
fordern oder im Internet unter www.trendresearch.de abrufen.
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