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ö	 über 14 Jahre in der Marktforschung aktiv – fokussiert 
auf Ver- und Entsorgungsthemen

ö	 über 50 Mitarbeiter

ö	 Ausbau der Standorte in Deutschland (seit 2010 auch in 
Bremerhaven)

ö	 Umsatzanteil der Single-Client-Studien und Exklusivpro-
jekte größer als der der Multi-Client-Studien

ö	 Ausbau des GIS (Geographisches Informationssystem) 
mit über 8 Mio. Einträgen, darunter sämtlichen Erzeu-
gungsanlagen (inkl. Erneuerbare Energien außer Foto-
voltaik)
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