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und Bereiche, in denen trend:research tätig ist. Neben der Vorstellung der zahlreichen Multi-Client-Studien unseres Instituts werden Beispiele für die 
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In den jeweiligen Studienreihen werden nach der Auflistung der bereits angebotenen Studien auch sich in der Planung befindliche Studienprojekte 
dargestellt und durch einige Beispiele von Single-Client-Studien ergänzt. Im hinteren Teil des Studienverzeichnisses finden sich exemplarische Exklu-
sivprojekte, die von trend:research für Kunden aus der Energiewirtschaft durchgeführt wurden. 

Hervorzuheben sind neben der Vielzahl von neu erschienenen Studien im vergangenen Jahr der weitere Ausbau unseres Dientleistungsportfolios im 
Rahmen von trend:consulting.

Unternehmen können etwa durch das trend:research-Produkt trend:geodaten (bestehend aus energie:geodaten, entsorgung:geodaten, 
contracting:geodaten und wind_offshore:geodaten) bei der Lösung energie- und abfallwirtschaftlicher Herausforderungen zielgerichtet unterstützt 
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Das Trend- und Marktforschungsinstitut trend:research hat im Oktober 2010 ein neues Büro in Bremerhaven eröffnet. Der Schwerpunkt der Arbeit 
unter der Marke wind:research liegt in der Untersuchung der Potenziale im Wachstumsmarkt der Windenergie im On- und Offshore-Bereich.
wind:research bündelt die durch das Institut bereits seit Jahren angebotenen Beratungsleistungen in der Windbranche, insbesondere in der Offshore-
Windenergie. wind:research hat aktuell eine Reihe von Vertiefungsstudien für einzelne Aspekte von On- und Offshore-Windenergieanlagen im Ange-
bot. Mit dem Standort in Bremerhaven rückt das Unternehmen näher an wichtige Auftraggeber in ein „Ballungszentrum“ der Windenergiebranche.

Die Broschüre Biogas zeigt die angebotenen Produkte und Dienstleistungen im Bereich Biogas. Es wird eine Übersicht über angebotene Studien gege-
ben, die Biogasanlagendatenbank vorgestellt und ein mögliches Vorgehen bei der Standortsuche für neue Biogasanlagen beschrieben.

Im vorliegenden Studienverzeichnis wird – der besseren Lesbarkeit wegen – vereinfacht nur die männliche Form der Anrede gewählt, ohne dabei 
diskriminierend wirken zu wollen. 
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